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Ορισµοί, ιδιότητες για το µονοπώλιο

• Αν (α) στην αγορά ενός αγαθού προσφέρει µία µόνο
επιχείρηση, (β) το αγαθό δεν είναι άµεσα υποκαταστάσιµο
από άλλο (παρεµφερές) αγαθό και (γ) οι καταναλωτές είναι
πολυάριθµοι, η επιχείρηση είναι µονοπώλιο και η αγορά
µονοπωλιακή.

• Με τις αποφάσεις της, η µονοπωλιακή επιχείρηση καθορίζει
τόσο την τιµή όσο και την ποσότητα προσφοράς του
αγαθού, αντίθετα µε τον τέλειο ανταγωνισµό (ή το απόλυτα
ρυθµιζόµενο µονοπώλιο) όπου η επιχείρηση θεωρούσε την
τιµή του αγαθού ως δεδοµένη.

• Όµως η τιµή και η ποσότητα προσφοράς του αγαθού δεν
είναι ανεξάρτητες µεταξύ τους, γιατί βρίσκονται στον ίδιο
γεωµετρικό τόπο που καθορίζεται από την αθροιστική
συνάρτηση ζήτησης των καταναλωτών. Όταν το µονοπώλιο
καθορίζει την τιµή η ζήτηση καθορίζει την ποσότητα
κατανάλωσης και αντίστροφα.
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Ορισµοί, ιδιότητες για το µονοπώλιο

• ∆εδοµένου ότι η αθροιστική συνάρτηση ζήτησης είναι φθίνουσα, όταν το
µονοπώλιο αυξάνει την ποσότητα προσφοράς, η τιµή του αγαθού
µειώνεται, αντίθετα µε τις συνθήκες ανταγωνισµού όπου µία επιχείρηση
µπορεί να αυξάνει την ποσότητα παραγωγής και η τιµή στην αγορά να
µην µειώνεται.

• Η µονοπωλιακή επιχείρηση επιδιώκει τη µεγιστοποίηση του κέρδους της, 
όµως η βέλτιστη ποσότητα παραγωγής που αντιστοιχεί στο µέγιστο
κέρδος διαφέρει από εκείνη που θα προέκυπτε υπό συνθήκες
ανταγωνισµού.

• Σε κάθε περίπτωση, η ισορροπία της µονοπωλιακής αντιστοιχεί σε τιµή
υψηλότερη εκείνης του τέλειου ανταγωνισµού και σε ποσότητα
κατανάλωσης µικρότερη εκείνης του τέλειου ανταγωνισµού. 

• Έτσι, στη µονοπωλιακή αγορά οι καταναλωτές απολαµβάνουν
µικρότερου πλεονάσµατος καταναλωτού συγκριτικά µε τις συνθήκες
ανταγωνισµού. Επίσης και το άθροισµα του πλεονάσµατος καταναλωτή
και πλεονάσµατος παραγωγού είναι µικρότερο συγκριτικά µε τις
συνθήκες ανταγωνισµού.
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Οριακό Έσοδο και Ελαστικότητα Τιµής

• ∆εδοµένου ότι κάθε ζεύγος τιµής-ποσότητας του αγαθού ευρίσκεται επί
της αθροιστικής συνάρτησης ζήτησης, τα έσοδα του µονοπωλίου είναι
ίσα µε το εµβαδόν του ορθογωνίου που ορίζεται από το ζεύγος τιµής-
ποσότητας.

• Επειδή η συνάρτηση ζήτησης είναι φθίνουσα, το οριακό έσοδο (σε σχέση
µε την ποσότητα πώλησης) είναι πάντα µικρότερο της τιµής πώλησης. 
Αντίθετα στον τέλειο ανταγωνισµό, το οριακό έσοδο είναι ίσο µε την
τιµή πώλησης.

• Τα οριακά έσοδα εξαρτώνται από την ελαστικότητα τιµής της
αθροιστικής ζήτησης. Έτσι το µονοπώλιο σε συνθήκες ανελαστικής
ζήτησης µπορεί να αυξάνει την τιµή και να µειώνει την ποσότητα
παραγωγής και να έχει αυξηµένα έσοδα. Αντίθετα όσο πιο µεγάλη σε
απόλυτη τιµή γίνεται η ελαστικότητα τιµής της ζήτησης, τόσο το
µονοπώλιο έχει δυσκολία να αυξάνει την τιµή. Οριακά η επιχείρηση, αν
και µόνη σε µία αγορά, παύει να δρα σε µονοπωλιακή αγορά όταν η
ελαστικότητα τιµής της ζήτησης είναι µεγάλη σε απόλυτη τιµή, ΄δηλαδή
όταν οι καταναλωτές µπορούν εύκολα να υποκαθιστούν το αγαθό.
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Μεγιστοποίηση Κέρδους Μονοπωλίου
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Γραφικά Μονοπωλίου

• Έστω σηµείο Α ισορροπίας
• Έσοδα µονοπωλίου και
δαπάνη καταναλωτών το
εµβαδόν 0pAq

• Στο σηµείο αυτό το οριακό
έσοδο είναι MR µικρότερο
της τιµής p

• Τα έσοδα του µονοπωλίου
είναι επίσης ίσα µε το
εµβαδόν κάτω από την
καµπύλη οριακού εσόδου, 
δηλαδή το KBq0

• Το πλεόνασµα
καταναλωτού είναι το
εµβαδόν pKA

Τιµές
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Γραφικά Μονοπωλίου
• Το σηµείο Α ισορροπίας
προκύπτει αφού πρώτα
βρεθεί το σηµείο Β που
είναι η τοµή του
οριακού εσόδου µε το
οριακό κόστος (συνθήκη
βέλτιστου) και που
προσδιορίζει την
βέλτιστη ποσότητα q

• Η τιµή ισορροπίας p
είναι αυτή που βρίσκεται
µέσω της συνάρτησης
ζήτησης γιατί αντιστοιχεί
στην ποσότητα q

• Κόστος το 0LBq
• Κέρδος το LpAB=LKB

Τιµές
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p
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Κέρδος Μονοπωλίου

Μονοπώλιο Ανταγωνισµός
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Παράδειγµα γραµµικής συνάρτησης

Μονοπώλιο
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Παράδειγµα γραµµικής συνάρτησης

Μονοπώλιο
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Παράδειγµα γραµµικής συνάρτησης

1. Το µονοπώλιο µπορεί να
παράγει αριστερά του
ελαχίστου µέσου
κόστους, δηλαδή την
περιοχή αυξανόµενων
αποδόσεων κλίµακας.

2. Το µονοπώλιο δεν έχει
όµως κίνητρο να
αυξήσει την κλίµακα
παραγωγής ώστε να
πλησιάσει στο ελάχιστο
µέσο κόστος

3. ∆εν παράγει όµως
ποσότητα µεγαλύτερη
εκείνης που αντιστοιχεί
σε µηδενισµό του
οριακού εσόδου.

4. Άρα η συνάρτηση
προσφοράς του
µονοπωλίου εξαρτάται
τόσο από το οριακό
κόστος όσο και από τη
ζήτηση.
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Μονοπωλιακό Οριακό Κόστος
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Συνάρτηση Προσφοράς Μονοπωλίου
• Η συνάρτηση προσφοράς του

µονοπωλίου ταυτίζεται µε τη
συνάρτηση µονοπωλιακού
οριακού κόστους

• MC/(1+1/ε)
• Εξαρτάται από τη ζήτηση και είναι

µηδέν (ασυνέχεια) µετά την
ποσότητα ζήτησης που
αντιστοιχεί σε ελαστικότητα τιµής
µικρότερη του -1.

• Αντιστοιχεί πάντα σε µικρότερες
ποσότητες και σε µεγαλύτερες
τιµές από τη συνάρτηση
προσφοράς του ανταγωνισµού

• ∆εν παρουσιάζει ασυνέχεια ακόµα
και για µικρές ποσότητες
παραγωγής και ορίζεται στην
περιοχή αριστερά του ελαχίστου
µέσου κόστους

Τιµές

Ποσότητα

MC/(1+1/ε)

MC

AC
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Σύγκριση Μονοπωλίου και Ανταγωνισµού
• Ισορροπία µονοπωλίου

στην τοµή του
µονοπωλιακού οριακού
κόστους µε τη ζήτηση

• Τιµή µονοπωλίου
µεγαλύτερη της τιµής του
ανταγωνισµού η οποία είναι
µεγαλύτερη της τιµής του
µακροχρόνιου τέλειου
ανταγωνισµού. Το
αντίστροφο για τις
ποσότητες κατανάλωσης.

• Το κέρδος του µονοπωλίου
είναι το µεγαλύτερο που
µπορεί να επιτευχθεί. Το
κέρδος του µακροχρόνιου
τέλειου ανταγωνισµού είναι
ίσο µε µηδέν γιατί εκεί το
οριακό κόστος ταυτίζεται
µε το ελάχιστο µέσο
κόστος

Τιµή

Ποσότητα

Ζήτηση

MC/(1+1/ε)

MC

AC LTMC

LTAC

pM

pC

pLTC
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Σύγκριση Μονοπωλίου και Ανταγωνισµού

• Τα εµβαδά Α+Β είναι το
επιπλέον πλεόνασµα των
καταναλωτών όταν από την
ισορροπία µονοπωλίου
βρεθούν σε ισορροπία
ανταγωνισµού

• Το εµβαδόν Α-Γ είναι η
µεταβολή του
πλεονάσµατος παραγωγού
(αρνητική µεταβολή)

• Το εµβαδόν Β+Γ είναι το
καθαρό επιπλέον
πλεόνασµα για όλους
(ευηµερία) από τον
ανταγωνισµό (deadweight 
loss of monopoly)

Τιµές

Ποσότητες
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MR
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Χρησιµότητα του Μονοπωλίου

• Επειδή η αγορά αναπτύσσεται στην αρχή στο πλαίσιο των
αυξανόµενων αποδόσεων κλίµακας και επειδή στην περιοχή
αυτή η τιµολόγηση στο οριακό κόστος επιφέρει ζηµίες και
έτσι δεν µπορεί να υπάρξει προσφορά του αγαθού, µόνο µια
µονοπωλιακή (ή ολιγοπωλιακή) επιχείρηση µπορεί να
προσφέρει τιµολογώντας υψηλότερα από το οριακό κόστος.

• Αυτό συµβαίνει στις εξής περιπτώσεις αγορών:
Αγορά που απαιτεί σηµαντικό αρχικό κόστος επένδυσης
Αγορά στην οποία η είσοδος νέας επιχείρησης απαιτεί σηµαντικό
αρχικό κόστος (π.χ. αγορά πατέντας)
Αγορά που απαιτεί σηµαντικές δαπάνες έρευνας-τεχνολογίας
Τεχνολογία η οποία έχει χαρακτηριστικά φυσικού µονοπωλίου

• Φυσικό Μονοπώλιο: 
Φ(q1+q2)<Φ(q1)+Φ(q2)
∆εν είναι τεχνικά δυνατόν ή δεν επιτρέπεται να γίνει δεύτερη φορά η
επένδυση
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Χρησιµότητα του Μονοπωλίου
• Σε νέα αγορά, είτε λόγω

περιορισµένης ζήτησης είτε λόγω
τεχνολογίας και αρχικών επενδύσεων, 
η καµπύλη οριακού κόστους µπορεί
να συναντά τη ζήτηση αριστερά του
ελαχίστου µέσου κόστους.

• Η επιχείρηση στο πλαίσιο
ανταγωνισµού δεν µπορεί να
προσφέρει γιατί υφίσταται ζηµία
(εµβαδόν Α)

• Αντίθετα το µονοπώλιο µπορεί να
προσφέρει µε θετικό κέρδος (εµβαδόν
Β)

• Όµως δεν υπάρχει τρόπος, παρά
µέσω του ανταγωνισµού, ώστε
µακροχρόνια το µονοπώλιο να τείνει
προς το ελάχιστο µέσο κόστος.

• Αν µάλιστα έχει παραµείνει µονοπώλιο
και έχουν εξαντληθεί οι αυξανόµενες
αποδόσεις κλίµακας, τότε η
διατήρηση του µονοπωλίου είναι
καθαρά σε βάρος των καταναλωτών.

Τιµή

Ποσότητα

Ζήτηση

AC

MC
MC/(1+1/ε)

Α

Β
pM

pC

minAC
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Χρησιµότητα του Μονοπωλίου
• Σε αναπτυσσόµενη αγορά, το

µονοπώλιο µπορεί να παράγει παρά
την περιορισµένη ζήτηση και να
αντιµετωπίσει την αβεβαιότητα της
ζήτησης.

• Ακόµα και αν µειωθεί η ζήτηση το
µονοπώλιο είναι δυνατόν να
διατηρήσει σταθερές τις τιµές, 
δηλαδή να µη χρειασθεί να τις
αυξήσει.

• Η µη αποτελεσµατικότητα του
µονοπωλίου εµφανίζεται όταν
αυξάνει η ζήτηση ή όταν αυξάνει
δυνητικά η προσφορά.

• Στο σχήµα και οι τρεις καµπύλες
ζήτησης οδηγούν σε µονοπωλιακή
ισορροπία µε ίδια τιµή pM. Όµως η
D3 θα µπορούσε να στηρίξει
ανταγωνισµό µε αποτέλεσµα
µείωση της τιµής στο pC.

Τιµή

Ποσότητα

MC
pM

pC

D1 D2

D3

MR1 MR2 MR3
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Ελάχιστη Αποτελεσµατική Κλίµακα
• Για κάθε αγαθό, ανάλογα µε τη

µορφή της συνάρτησης κόστους
(τεχνολογία) και τη συνάρτηση
ζήτησης, προσδιορίζεται η
Ελάχιστη Αποτελεσµατική Κλίµακα
ως εκείνο το επίπεδο παραγωγής
στο οποίο ελαχιστοποιείται το µέσο
κόστος παραγωγής.

• Αν τιµολογώντας σε αυτό το
ελάχιστο µέσο κόστος η ζήτηση
είναι σαφώς µεγαλύτερη της
Ελάχιστης Αποτελεσµατικής
Κλίµακας, οι συνθήκες επιτρέπουν
την ανάπτυξη ανταγωνισµού. Αν
όχι, τότε µπορεί να υπολογισθεί ο
αριθµός των επιχειρήσεων
βέλτιστου µεγέθους που
επιτρέπουν οι συνθήκες της
αγοράς.

Τιµή

Τιµή

AC
D

D

AC

q

q

ΕΑΚ

ΕΑΚ

p

p

Αγορά που επιτρέπει
πολλές επιχειρήσεις

Αγορά στην οποία
δεν χωρεί

ανταγωνισµός
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Ελάχιστη Αποτελεσµατική Κλίµακα

Κλίµακα
Παραγωγής

Μέσο
Κόστος

ΚατεύθυνσηΚατεύθυνση
ΤεχνολογικήςΤεχνολογικής
ΠροόδουΠροόδου

ΜεγάληΜεγάλη
ΕπιχείρησηΕπιχείρηση

ΜικρήΜικρή
ΕπιχείρησηΕπιχείρηση

Η τεχνολογική
πρόοδος επιτρέπει την
είσοδο µιας µικρής
επιχείρησης στην
αγορά
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Τιµολογιακές ∆ιακρίσεις Μονοπωλίου

• Το µονοπώλιο προβαίνει σε τιµολογιακές διακρίσεις µεταξύ
καταναλωτών όταν πωλεί το ίδιο αγαθό σε διαφορετική τιµή
σε διάφορους καταναλωτές

• Με τον τρόπο αυτό το µονοπώλιο
Τιµολογεί υψηλότερα από το οριακό κόστος
Ανακτά σταθερά κόστη
Εισπράττει µέρος του πλεονάσµατος καταναλωτή

• Η συνάρτηση αθροιστικής ζήτησης µπορεί να νοηθεί ως
φθίνουσα ταξινόµηση των ατοµικών θελήσεων για πληρωµή
των καταναλωτών

• Έτσι αν η κατώτατη τιµή πώλησης προσδιορίζει και ποιοι
καταναλωτές εξυπηρετούνται από το µονοπώλιο (όσοι έχουν
θέληση πληρωµής άνω της κατώτερης τιµής πώλησης) και
ποιοι όχι (όσοι έχουν χαµηλότερη θέληση για πληρωµή)
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Ρυθµιζόµενο Μονοπώλιο – Τιµολόγηση

• Έστω περίπτωση (φυσικού) 
µονοπωλίου

• Η τιµολόγηση στο οριακό
κόστος είναι αδύνατη χωρίς
ζηµία (εµβαδόν Α)

• Η τιµολόγηση µονοπωλίου
οδηγεί σε ανεπιθύµητο
θετικό κέρδος

• Η τιµολόγηση στο µέσο
κόστος ελαχιστοποιεί την
επίπτωση στο πλεόνασµα
καταναλωτού, ενώ επιτρέπει
τη βιωσιµότητα και
λειτουργία της παραγωγής
µε σκοπό την εκµετάλλευση
των αυξανόµενων
αποδόσεων κλίµακας.

Τιµή

Ποσότητα

Ζήτηση

AC

MC
MC/(1+1/ε)

Α

Β
pM

pC

minAC
pRM

qRM
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Τιµολόγηση από το Μονοπώλιο

• Αν το µονοπώλιο υποχρεωθεί να
πωλεί όλη την παραγωγή του σε
ενιαία τιµή, τότε µεγιστοποιείται το
πλεόνασµα καταναλωτή (υπό
µονοπωλιακό καθεστώς).

• Θεωρητικά τίποτα δεν εµποδίζει το
µονοπώλιο να τιµολογεί κάθε µονάδα
που πωλεί ακριβώς στο επίπεδο της
θέλησης πληρωµής κάθε
καταναλωτή. Τότε προσπορίζει το
σύνολο του πλεονάσµατος.

• Λόγω αβεβαιότητας σχετικά µε τη
θέληση πληρωµής των
καταναλωτών, µπορεί να τιµολογεί
κλιµακωτά (π.χ. κατηγορίες
καταναλωτών)

• Αν όµως το µονοπώλιο επεδίωκε να
εισπράττει το επιπλέον αυτό
πλεόνασµα µέσω ενιαίας τιµής, θα
παραγόταν µικρότερη ποσότητα και
αρκετοί καταναλωτές δεν θα
καλύπτονταν (π.χ. εξηλεκτρισµός
οπότε είναι χρήσιµη η κλιµακωτή
τιµολόγηση)

MC

D
MR

Τιµή

Ποσότητα q

p

Εµβαδά που
παριστάνουν το
πλεόνασµα
καταναλωτού που
αποµένει µετά από
κλιµακωτή
τιµολόγηση από το
µονοπώλιο
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∆ιαφοροποίηση Καταναλωτών
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Τιµολογιακές ∆ιακρίσεις Μονοπωλίου
• Τιµολογιακές ∆ιακρίσεις µπορεί να γίνουν

Είτε για κερδοσκοπικούς σκοπούς του µονοπωλίου
Είτε όµως προκειµένου να εξυπηρετηθούν όσο γίνεται περισσότεροι
καταναλωτές (βλ. σχήµα στο οποίο ενώ τα εµβαδά Α και Β είναι ίδια, στο
αριστερό σχήµα τροφοδοτούνται περισσότεροι καταναλωτές από το δεξιό
σχήµα)
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Τιµολογιακή ∆ιάκριση 1ου βαθµού

• Κάθε µονάδα προϊόντος πωλείται σε διαφορετική τιµή η οποία
προσδιορίζεται χωριστά για κάθε καταναλωτή

• Το µονοπώλιο απευθύνει µια ατοµική προσφορά σε κάθε καταναλωτή
που έχει τη µορφή ζεύγους τιµής-ποσότητας

• Κάθε καταναλωτής αποδέχεται την προσφορά αν η οριακή του
χρησιµότητα για την ποσότητα του αγαθού υπερβαίνει την τιµή

• Αν το µονοπώλιο έχει πλήρη πληροφορία (π.χ. µετά από ατοµικές
διαπραγµατεύσεις) σχετικά µε τη θέληση πληρωµής κάθε καταναλωτή, 
τότε µπορεί να προσαρµόσει κατάλληλα το ζεύγος τιµής-ποσότητας για
κάθε ένα καταναλωτή ώστε να προσποριστεί το σύνολο του
πλεονάσµατος καταναλωτή.

• Με τον τρόπο αυτό µεγιστοποιείται το κοινωνικό πλεόνασµα γιατί
µεγιστοποιείται η συνολική ποσότητα κατανάλωσης µια που ο
καταναλωτής µε τη µικρότερη θέληση για πληρωµή που υπερβαίνει το
οριακό κόστος καταναλώνει και αυτός πληρώνοντας ακριβώς στο οριακό
κόστος παραγωγής. 
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ΓΑ

Τιµολογιακή ∆ιάκριση 2ου βαθµού
• Το µονοπώλιο δεν επιτρέπεται να

εξατοµικεύει τις προσφορές του αλλά να
ανακοινώνει ένα σύνολο από ζεύγη τιµών-
ποσοτήτων (τιµολόγια) η επιλογή των
οποίων επαφίεται στη διακριτική ευχέρεια
κάθε καταναλωτή. Αντί ζεύγος τιµής
ποσότητας, το τιµολόγιο που
ανακοινώνεται µπορεί να έχει τη µορφή
συνάρτησης τιµής µε ποσότητα.

• Έστω ότι δύο καταναλωτές 1 και 2 έχουν
να επιλέξουν προσφορά (κάτω σχήµα). Το
µονοπώλιο έχει συµφέρον να προτείνει
στον 2 τιµή-ποσότητα που αντιστοιχεί σε
κέρδος εµβαδού Α+Β+Γ και στον 1 τιµή-
ποσότητα που αντιστοιχεί σε κέρδος
εµβαδού Α. Έτσι το µονοπώλιο θα
προσποριζόταν το σύνολο του
πλεονάσµατος όπως και στην περίπτωση
τιµολογιακής διάκρισης 1ου βαθµού (άνω
σχήµα)

p

q

MC

D

Υπερκέρδος
µονοπωλίου

µε
τιµολογιακή
διάκριση 1ου
βαθµού

p

q

MC

D2D1

Β
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Τιµολογιακή ∆ιάκριση 2ου βαθµού
• Με τέτοια προσφορά όµως θα συνέφερε τον

καταναλωτή 2 να επιλέξει το πακέτο που
προοριζόταν για τον 1 ώστε να πληρώσει µε
τιµή σε κέρδος Α και να ωφεληθεί του
πλεονάσµατος Β.

• Το ίδιο αποτέλεσµα όµως για τον 2 
προκύπτει αν το µονοπώλιο προσφέρει
πακέτο που αντιστοιχεί σε κέρδος Α+Γ. Τότε
ο 2 θα το επιλέξει γιατί θα καταναλώσει
µεγάλη ποσότητα και θα κερδίσει το
πλεόνασµα Β.

• Όµως το µονοπώλιο µπορεί να µειώσει την
τιµή στον πακέτο χαµηλής τιµής αφαιρώντας
το κέρδος ∆ αλλά προσθέτοντας το στο
πακέτο υψηλής τιµής κέρδους Α+Γ+∆ το
οποίο πάλι θα επιλέξει ο 2 γιατί έχει πάντα
πλεόνασµα Β (βλ. σχήµα). Έτσι το
µονοπώλιο µπορεί να µεγιστοποιήσει το
κέρδος.

ΓΑ
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Τιµολογιακή ∆ιάκριση 3ου βαθµού

• Στην περίπτωση αυτή το µονοπώλιο
κατακερµατίζει την αγορά σε διαφορετικές
κατηγορίες καταναλωτών και τιµολογεί σε
διαφορετική τιµή τους καταναλωτές
ανάλογα µε την κατηγορία στην οποία
ανήκουν. Όµως όλοι οι καταναλωτές µιας
κατηγορίας πληρώνουν στην ίδια τιµή που
αντιστοιχεί στην κατηγορία.

• Η τιµολόγηση κάθε κατηγορίας γίνεται
αντιστρόφως ανάλογα της ελαστικότητας-
τιµής της ζήτησης της κατηγορίας αυτής
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∆υαδικά Τιµολόγια
• Έστω ότι το µονοπώλιο έχει το δικαίωµα να τιµολογεί

χωριστά τη διαθεσιµότητα του αγαθού µε πάγιο
σταθερό τίµηµα το οποίο καταβάλλει ο καταναλωτής
για να έχει πρόσβαση στο αγαθό και χωριστά την
κατανάλωση του αγαθού µε τίµηµα που µεταβάλλεται
ανάλογα µε την ποσότητα κατανάλωσης

• Αν το µεταβλητό µέρος της τιµής είναι p ο
καταναλωτής θα αγοράσει ποσότητα q ανάλογα µε τη
συνάρτηση ζήτησης q=D(p)

• Το µονοπώλιο µπορεί θεωρητικά να ανακτήσει το
πλεόνασµα καταναλωτή που αντιστοιχεί στο ζεύγος
p,q χρεώνοντας το πάγιο τίµηµα b κατάλληλα

• Το συνολικό κέρδος του µονοπωλίου θα είναι pq-
qMC(q)+b το οποίο µεγιστοποιείται όταν p=MC 
δηλαδή όταν τιµολογήσει όλη την ποσότητα στο
οριακό κόστος και ανακτήσει όλο το πλεόνασµα
καταναλωτή µέσω του παγίου τιµήµατος

• Σχετικά µε τον καθορισµό του πάγιου τιµήµατος
εφαρµόζονται οι τρεις µορφές διακριτικής τιµολόγησης
και είναι αντικείµενο ρυθµιστικής παρέµβασης (π.χ. να
αντανακλά το κόστος επένδυσης για τη διαθεσιµότητα
του αγαθού) 

q

p

D

MC

Απώλεια
κέρδους

Πάγιο
Τίµηµα

Κέρδος από το
µεταβλητό
τίµηµα
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Σύνοψη Τιµολογιακών ∆ιακρίσεων

• Προκειµένου το µονοπώλιο να εισπράξει το πλεόνασµα των
καταναλωτών, επιδιώκει:

Να αποκτήσει πληροφορία σχετικά µε τη θέληση πληρωµής κάθε
καταναλωτή
Να προσφέρει κατά το δυνατόν εξατοµικευµένα πακέτα τιµής και
ποσότητας
Ανάλογα µε τους ρυθµιστικούς περιορισµούς να καθορίσει κατηγορίες
τιµολογίων ή κατηγορίες καταναλωτών έτσι ώστε να µεγιστοποιήσει
το κέρδος του
Να εισάγει πάγιο τίµηµα στα τιµολόγια ενώ το µεταβλητό τίµηµα
αντανακλά το µεταβλητό κόστος παραγωγής
Να διαφοροποιήσει την ποιότητα ανάλογα µε τη θέληση πληρωµής
όταν δεν µπορεί να διαφοροποιήσει τις τιµές
Να πακετάρει σε ενιαίες προσφορές τα διαφοροποιηµένα προϊόντα ή
παραλλαγές τους ώστε να ελαχιστοποιήσει τη διασπορά της θέλησης
για πληρωµή των καταναλωτών για τις διάφορες παραλλαγές του
προϊόντος
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Σύνοψη Ρυθµιστικών Στόχων

• Η ρύθµιση του µονοπωλίου επιδιώκει τους κάτωθι στόχους
ταυτόχρονα:

Το µονοπώλιο να ανακτά το µέσο κόστος και να µην εισπράττει
πέραν του µέσου κόστους, όταν το οριακό κόστος είναι µικρότερο
του ελάχιστου µέσου κόστους αλλιώς να τιµολογεί στο ελάχιστο
µέσο κόστος
Να µεγιστοποιείται το κοινωνικό πλεόνασµα, δηλαδή να
εξυπηρετούνται όλοι οι καταναλωτές µε θέληση για πληρωµή που
είναι µεγαλύτερη ή ίση του οριακού κόστους
Τα έσοδα του µονοπωλίου επιπλέον του οριακού κόστους να
κατανέµονται στους καταναλωτές κατά το δυνατόν ανάλογα µε τη
θέλησή τους για πληρωµή
Να µην γίνονται εξατοµικευµένες τιµολογιακές διακρίσεις

• Σηµειώνεται ότι στην περίπτωση που η ρύθµιση επιδιώκει
την είσοδο ανταγωνιστών τα κριτήρια διαφοροποιούνται.
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